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一、政策概况
1、政策名称：武隆区品牌培育和质量提升奖励政策。
2、制定单位：重庆市武隆区人民政府。
3、政策发布： 2017年11月30日《关于印发武隆区品牌培育和质量提升奖励扶持办法的通知》（武隆府办发〔2017〕147号）首次发布并施行，2018年6月第1次修订，2021年5月第2次修订。
4、政策内容：对获得质量、品牌相关认证和奖项的，给予财政资金奖励扶持。
5、资金来源：本政策奖励资金，由区财政根据年度复核审定的金额，在各行业对口专项资金中统筹安排。
6、奖励情况：2018—2019年，复审核定奖励236件金额212.6万元，实际兑付奖励222件金额195.8万元，涉及3大类4小类奖项144家企业。2020年奖励工作截至目前尚未开展。
二、总体评价结论
（一）评分情况	
[bookmark: _Hlk41913638]通过综合评价，武隆区品牌培育和质量提升奖励政策绩效评价得分为68.5分，评价等级为：中  ，主要评分情况如下:
	一级指标
	标准分值
	评分

	政策制定
	40
	31

	政策实施
	20
	13

	政策效益
	40
	24.5

	小  计
	100
	68.5


（2） 综合结论
武隆区品牌培育和质量提升奖励政策，自2017年发布实施以来，累计奖励企业144家，涉及奖项3大类4小类222个，兑现金额195.8万元。通过政策实施，一定程度提高了企业质量品牌意识，在促进农产品“三品一标”建设、提高农业效益和带动增收方面起到了积极作用。
但也存在：政策成效有偏差，方向和定位亟需调整；政策存在薄弱环节，仍需持续完善；政策执行力不够，工作推进不理想等问题。需引起高度重视，及时予以改进和完善，力争政策发挥应有成效。
3、 存在主要问题和不足
1、政策成效有偏差，方向和定位亟需调整。
一是实际受益面窄，获奖事项层次等级低，对优势主导产业扶持不足。本政策共设定奖项12大类60小项，涉及农、工、商等产业，立足面面俱到系统全面。但从实施情况看，2018年、2019年实际奖项全部集中于3大类4小项，其中注册商标类数量183项占比78%、农业“三品一标”认定类数量49项占比21%、老字号和名小吃类数量4项占比2%，整体上以注册商标为主，而武隆区优势主导产业旅游、饭店、农家乐等无一入奖。实际奖励，呈现奖项类别覆盖面低、受益面窄、低层次低成效奖项占比大、高层次高成效奖项空缺、普通方向过多、优势主导方向欠缺的情况，与政策期待扶持方向存在偏差。
二是政策偏向于对结果的奖励，而企业期待更多对过程的扶持，以及对质量品牌的宣传效应。调查走访获奖企业反馈，企业提升产品质量培育品牌形象，更多出于市场压力和需求形势驱使而形成的内生动力，获得行业相关等级认证和奖励（非本政策下的奖励）是为了证明质量和品牌达到更高层次，以提高市场竞争力和优势，质量提升和品牌培育过程往往艰难漫长，但本政策实质是对企业获得认证和奖励事项结果的再奖励，针对因内生动力驱使而提升质量品牌的企业而言，系锦上添花的事项，企业更期望能加大对质量提升和品牌培育过程的帮扶、指导、资源、渠道引进等扶持，因此对本政策奖励金额的多少看重度也并不高，而更期望本政策能通过政府公信力加大对企业获得认证和奖励事项的宣传，以取得更大的质量品牌知名度和影响力。
另外评价发现，存在部分纯粹为获取奖励而注册商标或购买商标但未真正使用的情况，与政策目标宗旨不符。
鉴于上述情况，本政策亟需在扶持方向和重点上做出考量，也需在政策定位上，是侧重于资金奖励还是侧重于提升宣传效应做出考量。
2、政策存在薄弱环节，仍需持续完善。
（1）存在政策交叉情况，未予协调一致。本政策与《武隆区“四上”企业培育扶持办法（暂行）》（武隆府发〔2017〕5号）（以下简称四上扶持政策）在以下方面存在交叉重叠：①本政策第三条第八款，对“中国驰名商标奖励50万元”，而四上扶持政策第三条第四款，对“中国驰名商标奖励 100 万元”；②本政策第三条第九款，对“鲁班奖项目奖励30万元，詹天佑土木工程奖项目奖励30万元，大禹奖项目奖励20万元，巴渝杯优质工程奖项目奖励10万元”，而四上扶持政策第六条第四款，对“鲁班奖、詹天佑奖、大禹工程奖每项奖励10万元，对巴渝优质工程奖奖励5万元”。四上扶持政策于2017年2月出台，实施期5年至2022年2月结束，尽管本政策于2021年5月进行了最新修订，但上述交叉奖项仍然存在。
（2）认定标准不明确，出现申报漏洞。商标奖项，2018年复审通过93项，2019年申报后经主管部门初审区质品办审查并提交区政府复审的达389项，数量增幅达3倍多，经分析存在同一企业相近时段同一商标名称注册多个商标号（同一商标名称用于不同类别产品上）的情况，比较突出的如：重庆市武隆漫拓酒店，申报“非仝”商标45个商标号，同时申报“非仝”商标45个商标号，涉及网站服务、橡胶制品、化学原料、材料加工、医疗器械、金融物管、饲料种子等多个领域；重庆市武隆区恒隆副食经营部，申报“翾羽”商标45个商标号，同时申报“甯宝”商标38个商标号；重庆市武隆区岚源农业综合开发有限公司，申报“巴渝岚源”商标45个商标号。上述情况的共同特点是，在同一商标名称下申请用于多个领域的具体商品从而形成多个商标号，但大多数商品领域与申报企业自身营业范围无关，企业也不可能真正使用。因本政策仅规定对“获得国内商标注册的，每件奖励0.2万元（2021年版政策修订为0.1万元）”，未明确获奖商标数量是按商标名称件数计算，还是按商标注册号件数计算。上述情况虽无明确证据证明系恶意申报，但种种迹象表明不排除纯粹为获得奖励而注册商标的可能。针对上述情况，区财政以“武隆财政文〔2020〕131号”文向区政府提出建议按商标名称数量进行奖励，区政府已经同意，当年亦按商标名称数量进行兑付。但评价注意到，本政策2021年5月最新修订版，仍未对上述认定标准予以明确，仅将商标的奖励标准降低为每件0.1万元。
（3）审核机制不完善，存在把关不严情况。本政策虽明确由行业主管部门初审、区质品办汇总、区质品领导小组复审并报区政府审定，但未明确具体审核程序和要求。实际以书面审核为主，主要审核企业提交的获奖证书及相关证明资料，缺乏对企业诚信情况、经营情况的关注，整体把关不严，致使复审通过的项目后续出现各种问题：①兑付环节发现申报企业已经注销，无法联系取消兑付，其中注册商标9件、中华名菜名小吃2件、续展绿色食品认证2件；②兑付环节发现申报企业存在违规情况，如武隆县洋渝生态农业发展有限公司，2018年市级农业标准化示范项目复核审定奖励10万元，在兑付环节才其大棚建设存在违规占地情况，因此取消其奖励资格；③部分商标项目，其注册时间不在申报通知要求的时段内，如：重庆仙稷源生态农业有限公司申报的“来碗沃”商标，黄永红申报的“黄柏淌湿地”商标。
3、政策执行力不够，工作推进不理想。
一是部门间统筹协调不够。2018年2019年实际仅农业部门、市场监管部门及商委部门参与，其他行业和部门参与积极性不高。二是部分行业此类奖励未纳入本政策统筹实施。经了解原因，主要系本政策规定奖励资金由各行业对口专项资金解决，但有对口专项资金的部门往往更倾向于按本行业要求自行实施，如文旅部门实施的星级农家乐项目，其自行按《武隆区乡村旅游经营户等级划分与评定细则（试行）》（武隆文旅委发〔2019〕60号）开展，用自身专项资金进行兑付，未纳入本政策统筹实施。三是政策实施工作进程慢。本政策自2017年11月30日发布实施以来，目前仅开展2018年2019年两期，其中2019年期于当年10月发布通知，至2020年11月才完成资金兑付。四是2020年项目，截至目前仍未启动，是否实施、何时实施，仍未明确。
四、主要建议
1、明确政策定位，强化过程扶持，弱化结果奖励。
基于本政策实质是对企业已经获得相关认证和奖励事项的再次奖励，结合企业实际需求，建议强化过程扶持，弱化结果奖励，建议本政策侧重于对相关企业的宣传性奖励，弱化物质资金奖励，同时通过其他政策加大对企业质量提升品牌建设过程的帮助指导和扶持，共同发挥政策合力。
2、明确重点方向，加大针对性扶持。
结合武隆区经济社会发展实际，以旅游、农业等优势主导产业为重点扶持方向，围绕提高品质、提高知名度、提高影响力、提高宣传效应细化奖励环节，提高政策受益面，加大针对性扶持力度，助力优势主导产业高质量更快发展。
3、全面梳理政策交叉事项，加强统筹协调。
全面梳理相关政策，厘清交叉事项，加强统筹协调，力争整合实施，不具整合条件的及时协调修订。
4、明确特殊奖项认定标准，规范审核流程。
针对实施过程中出现的认定标准不明确，理解出现偏差的事项，及时明确相关认定标准，对注册商标类奖项，建议按商标名称数量进行认定。规范初审、复审流程，在原有审核重点基础上，重视对申报企业诚信情况、实际经营情况的审核。
5、加强统筹力度，强化政策执行。
协调政策所涉相关部门，厘清各部门奖励事项，逐项落实资金来源及额度，在各部门年度初步实施计划基础上，统筹制定年度整体实施方案，加强部门协调配合，统一推进政策实施。针对尚未启动2020年度奖励工作，建议尽快协调解决。
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为加强财政资金绩效管理，提高资金使用效益，根据《重庆市市级政策和项目预算绩效管理办法（试行）》（渝财绩〔2019〕19号）、《关于推进区县预算绩效管理工作的通知》（渝财绩〔2020〕1号）、《武隆区财政局关于开展2020年度财政重点绩效评价作的通知》（武隆财政发〔2021〕61号），武隆区财政局组织开展2021年度重点项目绩效评价工作，委托重庆瑞赢会计师事务所对武隆区品牌培育和质量提升奖励政策进行了绩效评价。现将评价情况报告如下：
一、政策基本情况
   （一）政策概况
1、政策背景、意义、作用
质量发展是反映一个国家综合实力、文明程度的体现，也是反映企业和产业核心竞争力的体现。
改革开放初期，我国质量发展基础薄弱，片面追求发展速度和数量，忽视发展质量和效益的现象普遍存在，质量发展较大程度滞后于经济发展。随着改革开放的不断深化，以及工业化、信息化、市场化、国际化进程加快，我国经济取得迅猛发展，居民收入快速增长，经济结构、消费结构提档升级成为现实迫切需求。
为此，国家提出了实施品牌战略、坚持以质取胜、建设质量强国新的发展战略，先后出台《质量发展纲要（2011—2020年）》、《关于发挥品牌引领作用推动供需结构升级的意见》（国办发〔2016〕44号）等政策文件，着力促进经济发展方式转变，推动供给结构和需求结构升级，提高我国质量总体水平，实现经济社会又好又快发展。
为贯彻落实质量发展战略，重庆市、武隆区先后出台《重庆市人民政府关于贯彻质量发展纲要（2011―2020年）的实施意见》（渝府发〔2012〕45 号）、《关于印发重庆市发挥品牌引领作用推动供需结构升级实施方案的通知》（渝府办发〔2016〕204号）、《关于印发武隆区发挥品牌作用提升竞争力实施方案的通知》（武隆府办发(2017)154号）等政策文件，深入推进供给侧结构性改革，着力提高供给体系质量和效益，加快品牌建设，发挥品牌引领作用。
 在上述政策基础上，武隆区为进一步加强全区质量工作，鼓励广大企业大力实施品牌战略和以质取胜战略，提高核心竞争力，结合本区实际情况，制定了《武隆区品牌培育和质量提升奖励扶持办法》，加大对品牌培育和质量提升奖励扶持。
2、政策内容
奖项类别：本奖励政策涵盖产品、服务、工程三大方面，共12大类60项具体奖励事项，12大类奖项包括为：国家级质量奖、重庆市质量奖、国家和重庆市质量管理奖、国家级标准创新贡献奖、国家和重庆市级标准化奖、标准制定奖、农产品认证和质量奖、注册商标奖、工程质量奖、星级景区及饭店奖、星级农家乐奖、名优老字号奖。
奖励对象：纳税关系在武隆区的企业、行业协会和其他机构，获得上述奖励事项的。
申报程序：符合获奖条件的产品、企业（机构），在规定时间内提供相关证书及证明材料，向管理推荐申报的区级有关部门和单位申请。区级有关部门和单位汇总初审后，报区质量提升行动领导小组办公室汇总。经区质量提升行动领导小组复审并报区政府审定后，由区财政兑现奖励。
3、奖励资金来源
本政策奖励资金，由区财政根据年度实际复核审定的金额，在各行业对口专项资金中统筹安排。
4、政策修订情况
首次发布实施。2017年11月30日发布《武隆区品牌培育和质量提升奖励扶持办法》（武隆府办发〔2017〕147号）（以下简称《2017年办法》），即日起施行。
第1次修订。2018年6月29日发布《武隆区品牌培育和质量提升奖励扶持办法》（武隆府办发〔2018〕79号）（以下简称《2018年办法》），较《2017年办法》，删除商标奖励中的重庆市著名商标、武隆区著名商标2个奖项。
第2次修订。2021年5月18日发布《武隆区品牌培育和质量提升奖励扶持办法》（武隆府办发〔2021〕28号）（以下简称《2021年办法》），较《2018年办法》修订内容：原质量品牌建设工作领导小组变更为质量提升行动领导小组；同时增减了部分奖励项目，调低了部分奖励项目标准。增列中国标准创新贡献项目奖二级细类，删减全国知名品牌示范区、重庆名牌产品相关奖项及创建国家级、市级质量品牌活动中，未创建成功给予工作经费补助内容；降低中国、重庆市质量奖及提名奖，全国名特优新农产品、国内注册商标，鲁班奖、大禹奖、巴渝杯，星级景区及饭店，重庆老字号细类项目奖励标准。
5、与外省市政策比较分析
针对品牌培育和质量提升，市内其他区县和国内其他省市也存在类似奖励政策，经比较分析，武隆区本项政策的特点，一是设置的奖励类型，数量较多。二是设置的奖励标准，部分金额较高。
奖励类型方面。武隆区针对农、工、商全面覆盖，分为12大类60小类；江津区仅对工业品牌、农产品品牌方面设置奖励，分为4大类17小类；云阳县仅对星级景区及饭店进行奖励，分为1大类5小类。相较而言，江津区、云阳县的奖励设置更具针对性，较好结合了当地区域经济趋势，集中围绕优势产业，重点突出。武隆区奖项则更全面，但对本区旅游、农业等优势主导产业针对性不强，重点不突出。
奖励标准方面，部分奖项补助标准较高，与其他市县类似奖励对比如下：






	武隆区扶持奖励标准与其他省、市、县对比情况表

	其他城市及区县标准来源：政府官方及其他公开网站
	金额单位：万元

	序号
	奖励类别
	武隆区
	其他城市及区县类似标准

	
	
	2021年
	

	一
	中国质量奖
	300
	广州番禺区、贵州黔西南州、安徽宿州萧县（50万元）

	
	中国质量奖提名奖
	200
	贵州黔西南州（30万元）安徽宿州萧县（20万元）

	
	国家地理标志产品保护
	50
	佛山山水区、安徽宿州萧县、贵州黔西南州（10万元）

	二、
	重庆市市长质量管理奖
	50
	广州番禺区（30万元）、安徽宿州萧县（10万元）

	
	重庆市市长质量管理奖提名奖
	30
	江苏启东市（3万元）、安徽宿州灵璧县（2万元）

	三、
	中国标准创新贡献项目奖：
	
	

	
	一等奖
	20
	江苏启东市（20万元）

	
	二等奖
	15
	江苏启东市（10万元）

	
	三等奖
	10
	江苏启东市（5万元）

	四、
	国家标准化良好行为称号：
	
	

	
	AAAAA
	15
	安徽宿州萧县（10万元）

	
	AAAA
	10
	安徽宿州萧县（5万元）

	
	AAA
	5
	安徽宿州萧县（2万元）

	
	承担国家级标准化试点示范项目并验收合格
	10
	贵州黔西南州、安徽宿州市萧县（10万元）

	
	承担市级标准化试点示范项目并验收合格
	5
	贵州黔西南州（3万元）、安徽宿州萧县（2万元）

	五、
	主导标准制定的企业或社会团体：
	
	

	
	      主导国家标准制定
	20
	佛山山水区（20万元）

	
	      主导行业标准制定
	15
	佛山山水区（10万元）

	
	      主导地方标准制定
	10
	佛山山水区（5万元）

	六、
	农产品认证
	
	

	
	获得绿色食品认证并规范使用标识的企业
	3
	湖南长沙市（1万元）

	
	获得绿色食品续展并规范使用标识的企业
	2
	湖南长沙市（0.5万元）

	
	获得有机产品认证并规范使用标识的企业
	5
	重庆江津区（3万元）

	
	重庆市名牌农产品
	5
	重庆江津区（2万元）

	七、
	商标
	
	

	
	获得中国驰名商标的商标权利人
	50
	湖南长沙市（20万元）

	
	获得国家知识产权局地理标志商标注册权利人
	30
	广东汕头市（5万元）

	八、
	工程质量奖
	
	

	
	获得鲁班奖的项目
	30
	贵州黔西南州（25万元）

	
	获得巴渝杯优质工程奖的项目
	10
	贵州黔西南州（3万元）

	九、
	星级景区及饭店
	
	

	
	新评定的国家AAAAA级景区
	200
	贵州黔西南州（25万元）

	
	新评定的国家AAAA级景区
	50
	贵州黔西南州（6万元）

	
	新评定的五星级旅游酒店
	30
	贵州黔西南州（20万元）

	
	新评定的四星级旅游酒店
	20
	贵州黔西南州（10万元）

	十、
	名优老字号
	
	

	
	获得“重庆市老字号”的企业
	5
	贵州黔西南州（3万元）


二、绩效评价工作情况
（一）绩效评价目的
[bookmark: _Hlk41898553]通过绩效评价，全面了解武隆区品牌培育和质量提升奖励政策制定情况、政策执行情况、政策成效情况，总结经验查找问题不足，为进一步完善政策措施、提高政策成效提供借鉴参考。
（二）绩效评价主要依据
1、绩效管理依据
（1）《关于全面实施预算绩效管理的意见》（中发〔2018〕34号）；
（2）《关于全面实施预算绩效管理的实施意见》（渝委发〔2019〕12号）；
（3）《重庆市市级政策和项目预算绩效管理办法（试行）》（渝财绩〔2019〕19号）；
（4）《关于推进区县预算绩效管理工作的通知》（渝财绩〔2020〕1号）；
（5）《武隆区财政局关于开展2020年度财政重点绩效评价作的通知》（武隆财政发〔2021〕61号）。
2、政策依据
（1）《关于印发质量发展纲要（2011—2020年）的通知》（国发〔2012〕9号）；
（2）《关于贯彻质量发展纲要（ 2011 -2020 年）的实施意见》（渝府发〔2012〕 45 号）；
（3）《国务院办公厅关于发挥品牌引领作用推动供需结构升级的意见》（国办发〔2016〕44号）；
（4）《重庆市发挥品牌引领作用推动供需结构升级实施方案》（渝府办发〔2016〕204号）；
（5）《武隆区发挥品牌作用提升竞争力实施方案》（武隆府办发(2017)154号）；
（6）《武隆区品牌培育和质量提升奖励扶持办法》（含修订版）。
3、相关资料
（1）武隆区质品办历年品牌培育和质量提升奖励工作相关的申报评审资料。
（2）评价小组现场收集和通过网站收集的资料。
（三）绩效评价原则标准
评价工作秉承科学规范、客观公正、定性定量的原则，采取计划标准、行业标准、历史标准相结合的方式开展绩效评价。
（四）绩效评价组织管理
本次评价工作由武隆区财政局统一组织，委托重庆瑞赢会计师事务所进行具体评价实施。
（五）重点评价内容
本次评价以政策制定情况、政策实施情况、政策效益情况为重点评价内容。
（六）绩效评价指标体系
根据《重庆市市级政策和项目预算绩效管理办法（试行）》（渝财绩〔2019〕19号）、《武隆区区级政策和项目预算绩效管理办法（试行》（武隆财政发〔2020〕128号）、《武隆区财政局关于开展2020年度财政重点绩效评价作的通知》（武隆财政发〔2021〕61号）等相关文件规定，结合本项政策特点，在与区财政部门、相关主管部门充分交流、讨论、征求意见基础上，形成本项政策绩效评价指标体系。该指标体系由三级指标构成，其中：一级指标3个、二级指标13个、三级指标29个。一级指标及分值构成如下：
	一级指标
	政策制定
	政策实施
	政策效益
	合计

	分值
	40
	20
	40
	100


具体指标体系，详见附件。
（七）绩效评价方法
[bookmark: _Hlk41899057]在评价过程中，根据具体评价内容和不同环节，综合采用以下评价证据收集方法：
1、 收集详细资料
收集政策相关的详细资料，包括：政策制定相关的资料、政策评估资料、政策实施项目的申请资料、资金管理相关资料、政策实施项目的具体资料、政策效果相关资料等。
2、 现场调研
抽取获奖企业开展现场调研，评价人员到现场采取访谈、勘察、询问、复核等方式，对政策实施情况、实施资料和政策实施成效等进行查证核对，分析判断。
3、 问卷调查
向获奖企业进行问卷调查，完成问卷调查表和问卷统计分析。
4、 整理分析资料
评价小组对收集的资料、现场调研资料、问卷调查资料等进行整理、汇总、分析，梳理好的方面、存在的不足和问题，分析成因。
5、确定绩效评价等级。
评价小组根据按评价指标体系对政策绩效情况进行评价和打分，出具初步评价意见，确定绩效评价等级并报财政部门。
（八）绩效评价实施过程
[bookmark: _Hlk41899115]评价工作主要经过以下过程：
1、前期准备：成立评价工作组，对武隆区品牌培育和质量提升奖励政策背景及意义进行深入理解学习，与相关部门就绩效评价工作开展讨论，形成绩效评价方案，明确绩效评价指标体系。
2、组织实施：评价小组人员进入项目现场，开展收集详细资料、现场调研、问卷调查等。
3、分析评价：对收集的相关数据、资料、信息进行梳理、分析和甄别，按评价指标体系对项目进行综合评价，将评价结果与有关部门沟通讨论并修正，形成正式评价结论 
4、编写报告：根据评价结论，编写绩效评价报告。
三、政策实施情况
（一）资金来源及使用情况
1、资金来源
本项政策所需奖励资金，不单列财政预算，根据年度经实际复核审定的金额，由区财政在各行业（产业）对口专项资金中统筹安排，对口资金不能覆盖的，由区财政统筹本级金解决。
2、资金使用
2018年度奖励工作（涵盖期间2017年11月30—2018年9月10日）于2018年10月8日完成复审并报区政府审定，复核审定奖项事项共107项金额71.6万元，整体于2019年3月完成集中兑付，实际兑付105项金额61.4万元。
2019年度奖励工作（涵盖期间2018年9月11日—2019年10月20）于2020年4月29日完成复审并报区政府审定，复核审定奖项事项共129项金额141万元，整体于2020年11月完成集中兑付，实际兑付117项金额134.4万元。
2020年度奖励工作，截至目前尚未开展。
历年奖励兑付情况如下：
[bookmark: _MON_1696631363][image: ]
（二）配套政策的制定
武隆区政府为落实对先进质量管理和产品质量达国际先进水平奖励政策，完善政府质量奖励制度，依据国务院印发的《质量发展纲要（2011—2020年）》政策文件，本政策作为《武隆区人民政府关于加快实施质量品牌建设促进“绿色崛起、富民兴区”的意见》配套文件于2017年11月30日第一次发布并实施。据评价了解，武隆区制定的上述加快实施质量品牌建设促进“绿色崛起、富民兴区”的意见未正式出台。
作为从属政策，未针对该政策制定专门的配套管理制度保障政策正常实施。配套政策措施不完善，缺乏具体审核标准，特别是针对实施中出现的特殊问题。
（三）组织管理及流程
本项奖励政策成立了专门领导小组，由区质量提升行动领导小组负责统筹协调，办公室设在区市场监督管理局，对应主管部门分别负责各自行业具体工作。
年度工作由武隆区质量品牌建设工作领导小组办公室组织开展，发布申报工作通知，明确申报主体资格、申报时间、申报资料及申报程序。申报单位向管理推荐申报的区级主管部门申请，并提交申报资料。区级主管部门对申报资料汇总、初审、并签署意见，报区质量品牌建设工作领导小组办公室（设在区市场监管局）汇总，经区质量品牌建设工作领导小组复审后，报区政府研究审定。
审定的奖励资金，由对口专项资金列支的，由主管部门从专项资金中直接兑付至各获奖单位。由区本级财政承担的，由区财政局先拨付至区市场监管局，区市场监管局再拨付各相关主管部门，再由各主管部门兑付至各获奖单位。
四、绩效指标分析      
（一）政策制定
1、政策必要性（标准分10分，评分7分）
（1）政策适应性（标准分4分，评分3分）
本政策奖励项目涵盖产品、服务、工程三大方面，三年期间共设置12大类奖励项目，二级细分类别共79项。但三年实际兑付奖励类别仅3大项，二级细分类别共4项，政策设置奖励类别种类多，但实际兑付类别少，大类奖励类别覆盖率仅25%，二级细分类别覆盖率仅5.06%，结合武隆区经济发展特点，部分奖励类别不适应武隆区经济发展优势，政策整体适用性不强。
（2）满足需求性（标准分4分，评分4分）
本政策目标为提高区域核心竞争力，促进区域经济发展。政策目标实现，对武隆区工、农、商贸、旅游业发展有积极促进作用。
（3）政策交叉性（标准分2分，评分0分）
本政策与《关于印发武隆区“四上”企业培育扶持办法（暂行）的通知》（武隆府发〔2017〕5号）文件在扶持对象、扶持方式方面存在交叉重叠。扶持对象：本政策为纳税关系在武隆区的企业、行业协会和其他机构；（武隆府发〔2017〕5号）为武隆区注册并新进的“四上”企业。扶持方式：两项政策均对获得同种奖项（认证）给予资金奖励扶持。具体为：①本政策第三条第八款，对“中国驰名商标奖励50万元”，而四上扶持政策第三条第四款，对“中国驰名商标奖励 100 万元”；②本政策第三条第九款，对“鲁班奖项目奖励30万元，詹天佑土木工程奖项目奖励30万元，大禹奖项目奖励20万元，巴渝杯优质工程奖项目奖励10万元”，而四上扶持政策第六条第四款，对“鲁班奖、詹天佑奖、大禹工程奖每项奖励10万元，对巴渝优质工程奖奖励5万元”。
2、 政策合理可行性（标准分20分，评分16分）
（1）目标合理性（标准分5分，评分4分）
《武隆区品牌培育和质量提升奖励扶持办法》（含修订版），确定本政策的总体目标是：进一步加强全区质量工作，鼓励广大企业大力实施品牌战略和以质取胜战略，提高核心竞争力，促进区域经济高质量发展。
本政策目标依据充分、符合客观实际，但未专门制定分年度目标，总体目标也缺乏具体、明确、可量性。
（2）条件具备程度（标准分5分，评分4分）
资金来源保障方面。本项政策所需奖励资金，根据年度复核审定的金额，由区财政在各行业（产业）对口专项资金中统筹安排，对口资金不能覆盖的，由区财政统筹本级金解决，资金来源有保障。
企业基础和潜力方面。从历年审核通过的奖励情况以及武隆区实际情况看，12大类奖项中，大部分奖项对区内企业而言还不具备申报的基础和潜力，特别是高等级奖项在未来多年或许也不具备申报基础和潜力。
（3）政策措施合理性（标准分5分，评分5分）
本政策文件规定了整体实施程序，由区级有关部门和单位汇总初审后，报区质量品牌建设工作领导小组办公室（区质监局）汇总。经区质量品牌建设工作领导小组复审并报区政府审定后，由区财政兑现奖励，政策措施合理。
（4）奖励设置合理性（标准分5分，评分3分）
奖励类别及等级方面，武隆区根据《质量发展纲要（2011—2020年）》收集汇总奖项类别，奖项类别及等级设置虽全面，但对本区旅游、农业等优势主导产业针对性不强，重点不突出，部分奖项不符合本区经济发展形式，较实际情况有一定差异。奖励标准方面，部分奖项补助标准较市内外其他市、县较高，未结合本区奖励扶持资金来源总量及奖励数量科学合理测算奖励标准，导致部分实施年度资金压力大。奖励设置整体缺乏合理性。
3、政策合规性（标准分10分，评分8分）。
（1）论证充分性（标准分5分，评分3分）
本政策（2017原版）根据《质量发展纲要（2011—2020年）》和《武隆区人民政府关于加快实施质量品牌建设促进“绿色崛起、富民兴区”的意见》（未出台），收集汇总了在质量品牌建设中所涵盖的奖项，结合武隆区品牌培育实际情况制定，共计11条，涉及45项品牌奖励。但实际兑付整体上以注册商标为主，武隆区优势主导产业旅游、饭店、农家乐等无一入奖，且政策部分内容与四上扶持政策存在交叉重叠。
政策实际实施与武隆实情结合不紧密，未突出武隆优势主导产业，未进行绩效评估，未考量政策交叉的影响并予协调。
（2）程序规范性（标准分3分，评分3分）
扶持奖励政策经武隆区领导批示同意，原版由武隆区质量技术监督局代理起草（后由武隆区市场监督管理局牵头对扶持奖励办法进行修订），充分征求相关主管部门意见，由区质量提升领导小组决议后报武隆区司法局合规审查，并经区政府常务会议审议通过后发布实施，程序合法合规。
（3）内容规范性（标准分2分，评分2分）
政策形式内容要素规范完整。
（二）政策实施
1、政策配套（标准分3分，评分2分）
本政策作为《武隆区人民政府关于加快实施质量品牌建设促进“绿色崛起、富民兴区”的意见》直接配套文件实施，但上述意见并未正式出台。武隆区未针对该政策制定其他配套辅助政策，也未针对该政策制定专门的配套管理制度保障政策正常实施。
配套政策措施不完善，特别是针对实施中出现的特殊问题，例如未明确同一企业相近时段同一商标名称注册多个商标号补助认定数量标准，以及审核机制不完善，存在把关不严情况，如兑付环节发现申报企业已经注销；部分商标项目，其注册时间不在申报通知要求的时段内。
2、政策调整（标准分2分，评分1分）
《武隆区品牌培育和质量提升奖励扶持办法》（武隆府办发〔2017〕147号）2017年11月30日第一次发布，截至2021年8月30日，共修订2次。
武隆区对政策调整程序规范、内容合理，但未对该政策建立专门动态跟踪机制。评价过程注意到，针对政策兑付中出现的问题，未及时研讨应对措施并及时调整政策。例如存在政策交叉情况，未予及时协调一致；认定标准不明确，出现申报漏洞；审核机制不完善，存在把关不严情况都未予以及时调整纠正。
3、执行保障（标准分4分，评分3分）
（1）组织保障（标准分3分，评分2分）
本扶持奖励政策成立了专门领导小组，由区质量提升行动领导小组负责统筹协调，办公室设在市场监督管理局。具体由各对应主管部门负责具体工作实施。
政策组织保障基本到位，但职责分工不明确，区质品办、各行业主管部门分工协调配合薄弱，例如存在星级农家乐应纳入奖励扶持而未纳入的情况。
（2）资金保障（标准分1分，评分1分）
政策实施兑付资金到位相对及时。
 4、实施方案（标准分3分，评分0分）
年度实施，未提前摸底动员并拟定详实、合理的实施计划和方案。
5、过程管理（标准分6分，评分5分）
（1）政策申报规范性（标准分3分，评分3分）
本政策实施具体由武隆区质量品牌建设工作领导小组办公室组织开展申报工作，并发布申报工作通知，明确申报主体资格、申报时间、申报资料及申报程序。奖励申报主体根据要求向管理推荐申报的区级主管部门申请，并提交申报资料。根据评价，政策申报过程基本规范。
（2）政策评审规范（本项指标3分，评价得分2分）
政策基本按照规定流程进行部门初审及质品办复审，并报区政府审定，评审及时流程基本合规。但评价发现，存在复审通过项目不符合政策要求情况，过程审核把关不严。例如，复审审核通过企业在实际兑付时发现已注销、违规以及获奖或者认证时间未在奖励政策申报规定时间段内，整体评审过程欠规范。
6、资金执行（标准分2分，评分2分）
扶持奖励资金由武隆区财政局拨付至市场监督管理局，由市场监督管理局拨付至各奖项所在主管部门（商委、农委），并由各主管部门负责直接兑付至各获奖主体，其余整合专项资金直接由主管部门兑付。资金拨付及时，主管部门对资金使用规范。
（三）政策效益
1、产出指标（标准分15分，评分7分）
（1）获奖数量增长率（标准分3分，评分3分）
2018年—2020年期间奖励共兑付3大类，4小类，兑付奖励数222个。其中2018年兑付2大类，3小类，兑付奖励105个，具体为：新申报绿色食品认证11个，重庆名牌农产品2个，国内普通商标注册92个（按商标号）；2019年兑付3大类，4小类，兑付奖励个数117个，具体为：新申报绿色食品认证32个，续展绿色食品认证1个，国内普通商标注册82个（按商标名称），重庆老字号2个；2020年度本扶持奖励政策未开展。
2019年较2018年获奖数量略微增长，平均增长率（117-105）/105=11.42%。
（2）复审通过率（标准分3分，评分2分）
3年期间奖项主管部门未统计申报情况，2018年—2020年期间扶持奖励复审通过并报区政府审定为：复审通过共4大类，6小类，通过数量236个。其中2018年3大类，4小类，通过数量107个，具体为：市级农业标准化示范1个，新申报绿色食品认证11个，重庆名牌农产品2个，国内注册商标93个；2019年3大类，4小类，通过数量129个，具体为：新申报绿色食品认证32个，续展绿色食品认证3个，国内普通商标注册90个，重庆老字号2个，中华名菜名小吃2个；2020年未组织申报。
评价发现，审通过商标类项目因未明确数量认定标准，而进一步审减情况，2019年商标类复审通过389个（按商标号），进一步审减后90个（按商标名称）。
（3）获奖类别覆盖率（标准分3分，评分0分）
政策设置奖励12大类，79小类，截至2021年8月31日，三年复审通过共4大类，6小类，通过数量236个。实际兑付3大类，4小类，兑付数量222个。实际获奖类别覆盖率25%。
（4）高等级奖项比率（标准分3分，评分0分）
高等级奖项仅2019年获得“重庆老字号”1类2个，占3年获奖数量1%。
（5）完成及时性（标准分3分，评分2分）
2018年9月3日开始组织申报2018年度品牌培育和质量提升奖励扶持项目，经相关主管部门初步审核，武隆区质量品牌建设工作领导小组办公室复审后，2018年10月8日报区政府审定，集体兑付整体于2019年3月完成。
2019年10月25日组织申报2019年度品牌培育和质量提升奖励扶持项目，经相关主管部门初步审核，武隆区质量品牌建设工作领导小组办公室复审后，2020年4月25日报区政府审定，实际集体兑付整体于2020年11月完成，但存在少数获奖主体无法取得联系，截至评价日尚未完成全部兑付工作。
根据评价，2018、2019年资金兑付不及时，2020年度扶持奖励工作尚未开展，政策整体实施进度较慢。
2、效益指标（标准分20分，评分14分）
（1）营收增长（标准分4分，评分3分）
政策的实施，有助于获奖主体营业收入增长，进而促进企业对政府纳税的贡献力。一是企业商标注册，对企业整体各类产品起到带动效应，企业商标统一使用，作为联结其他产品（服务）纽带，将市场原有产品已获得高顾客认可度较好传导至其他产品，间接提升了企业其他产品的质量信赖度，极大发挥了企业品牌效应，提升了企业整体品牌形象，借助品牌影响力，较好地带动其他产品的销售增长，实现企业营业收入增长。二是农产品“三品一标”认证，作为市场刚性的质量标准，产品认证提升了市场对产品的质量认可度，不仅增加了企业产品价格的谈判的能力，而且增添了产品销售的机会，拓展产品的销售渠道的同时，巩固了企业客户的稳定性，从而提高了企业产品销售数量，整体有助于企业营业收入的增长，进而促进企业对政府纳税贡献力。
通过现场走访及电话回访，采取分层抽样方式对获奖主体抽查，发现农产品认证促进获奖主体营收增长作用较为明显。本次评价，抽查并有效反馈40家企业，营收增长明显11家，增长一般5家，不明显24家。具体为：农产品认证12家企业，有11家较认证之前营业收入取得明显提升，1家作用一般；商标注册27家，6家企业未注册未使用，17家企业使用但营收增长不明显，4家企业营业收入增长一般；重庆老字号抽查1家，营收增长不明显。政策的实施整体对促进获奖企业营业收入增长有较好的作用。
（2）纳税贡献（标准分2分，评分1分）
政策实施，整体对营业收入增长作用一般，且大部分集中于农业企业，因农业企业税收优惠政策，纳税贡献作用一般。
（3）增强企业质量品牌意识，引导质量提升（标准分5分，评分4分）
 政策实施通过各种奖项扶持奖励，增强了企业对品牌创建意识，提升了企业经营者对产品、服务、工程在品牌、质量方面重视程度，调动了企业积极性，引导企业经营者从数量逐渐向质量方向思维转变。2018年符合品牌奖励扶持条件的企业共76家，获奖个数107个，2019年符合品牌奖励扶持条件的企业共79家，获奖个数129个，获奖企业及获奖个数呈现略微增长。但3年来实际奖项仅集中于政策设定的12类中商标、农产品认证、名优老字号3类，奖项类别覆盖面低、受益面窄、低层次低成效奖项占比大、高层次高成效奖项空缺、普通方向过多、优势主导方向欠缺。武隆区整体质量品牌意识仍需进一步加强。
质量投诉方面，本次政策评价随机抽查方式抽取部分获奖主体2018—2020年期间质量投诉情况，根据有关质量部门提供的质量监察数据显示，获奖主体存在少数质量安全投诉情况，占抽查总体14.28%。
政策制定实施，对增强武隆区品牌意识，引导质量提升起到了较好作用。
（4）提升企业核心竞争力，助推区域经济发展（标准分6分，评分4分）
农产品认证方面，政策的实施，引导企业加大在质量提升方面持续投入，通过增加有机肥使用，增加投入物理杀虫设备、增加除草人工成本等，以提高产品质量，有助于企业在激烈的市场竞争环境中取得长时间持续的竞争优势，增强企业核心竞争力。与此同时，还带动周边企业或者农户收入增长，如武隆区高山蔬菜种植，获奖主体积极鼓励当地居民参与自营，并提供配套蔬菜种植相关技术指导，结合自身较为完整的供给产业链，为当地居民创收提供较好的渠道。对带动区域经济发展起到较好的作用。
商标类及名优老字号方面，政策实施助推了武隆区品牌加速创建，但评价发现商标类，部分获奖主体以购买商标获取扶持补助，而实际未使用。另外评价了解到名优老字号获奖主体实际每年品牌宣传投入方面巨大，而本政策对该方面扶持力度相对薄弱，对提升企业核心竞争力作用一般。
综上，政策制定实施，整体对提升企业核心竞争力，提高农业效益和带动农户增收，助推区域经济发展起到了较好的作用。
（5）可持续影响（标准分3分，评分2分）
本政策对获奖（认证）主体奖励扶持，主要依附于其他主要政策而实施。国家层面，以阶段性成果为目标，国务院相继颁布出台《质量发展纲要（2011—2020年）》、《关于发挥品牌引领作用推动供需结构升级的意见》(国办发〔2016〕44号)等一系列政策。市级、区级层面，以上述政策为导向，重庆市及武隆区针对各行业陆续出台品牌建设、质量提升指导意见，通过布置计划工作重点任务及制定具体工作实施方案等具体政策及规范行政性文件，为品牌培育及质量提升营造了良好的政策法规环境，持续促进政策效果发挥。但政策协同机制仍需完善，例如本政策与《武隆区“四上”企业培育扶持办法（暂行）》（武隆府发〔2017〕5号）（以下简称四上扶持政策）在扶持对象、扶持方式方面存在交叉重叠，以及各行业部门之间分工协调配合薄弱，存在星级农家乐等应纳入而未纳入的情况。
3、受益对象满意度（标准分5分，评分3.5分）
本次评价，通过现场问卷调查及电话访问结合方式，向2018—2020年期间获奖主体进行满意度调查。共发放问卷60份，回收有效问卷54份。经统计分析，满意度如下：
	调查内容
	满 意
	基本满意
	不满意

	政策实施满意度
	44.44%
	38.89%
	16.67%

	政策效果满意度
	61.11%
	25.93%
	12.96%


对满意、基本满意、不满意分别按100%、50%、0%折算，政策实施、政策效果满意度分别为63.89%、74.08%，并按各自50%比重折算综合满意度为68.98%。
调查发现，对政策实施及效果不满意原因为：商标类实际兑付数量标准规定不明确，以及政策扶持针对性不强，获奖主体更注重过程的扶持，以及对质量品牌的宣传效应。
五、绩效评价总体结论
（一）评分情况
通过综合评价，武隆区品牌培育和质量提升奖励政策项目综合得分为 
68.5分，评价等级为：中，具体评分情况如下:
	一级指标
	标准分值
	评分

	政策制定
	40
	31

	政策实施
	20
	13

	政策效益
	40
	24.5

	小  计
	100
	68.5


（二）综合结论
武隆区品牌培育和质量提升奖励政策，自2017年发布实施以来，累计奖励企业144家，涉及奖项3大类4小类222个，兑现金额195.8万元。通过政策实施，一定程度提高了企业质量品牌意识，在促进农产品“三品一标”建设、提高农业效益和带动增收方面起到了积极作用。
但也存在：政策成效有偏差，方向和定位亟需调整；政策存在薄弱环节，仍需持续完善；政策执行力不够，工作推进不理想等问题。需引起高度重视，及时予以改进和完善，力争政策发挥应有成效。
六、存在的问题和不足
1、政策成效有偏差，方向和定位亟需调整。
[bookmark: _GoBack]一是实际受益面窄，获奖事项层次等级低，对优势主导产业扶持不足。本政策共设定奖项12大类60小项，涉及农、工、商等产业，立足面面俱到系统全面。但从实施情况看，2018年、2019年实际奖项全部集中于3大类4小类，其中注册商标类数量183项占比78%、农业“三品一标”认定类数量49项占比21%、老字号和名小吃类数量4项占比2%，整体上以注册商标为主，而武隆区优势主导产业旅游、饭店、农家乐等无一入奖。实际奖励，呈现奖项类别覆盖面低、受益面窄、低层次低成效奖项占比大、高层次高成效奖项空缺、普通方向过多、优势主导方向欠缺的情况，与政策期待扶持方向存在偏差。
二是政策偏向于对结果的奖励，而企业期待更多对过程的扶持，以及对质量品牌的宣传效应。调查走访获奖企业反馈，企业提升产品质量培育品牌形象，更多出于市场压力和需求形势驱使而形成的内生动力，获得行业相关等级认证和奖励（非本政策下的奖励）是为了证明质量和品牌达到更高层次，以提高市场竞争力和优势，质量提升和品牌培育过程往往艰难漫长，但本政策实质是对企业获得认证和奖励事项结果的再奖励，针对因内生动力驱使而提升质量品牌的企业而言，系锦上添花的事项，企业更期望能加大对质量提升和品牌培育过程的帮扶、指导、资源、渠道引进等扶持，因此对本政策奖励金额的多少看重度也并不高，而更期望本政策能通过政府公信力加大对企业获得认证和奖励事项的宣传，以取得更大的质量品牌知名度和影响力。
另外评价发现，存在部分纯粹为获取奖励而注册商标或购买商标但未真正使用的情况，与政策目标宗旨不符。
鉴于上述情况，本政策亟需在扶持方向和重点上做出考量，也需在政策定位上，是侧重于资金奖励还是侧重于提升宣传效应做出考量。
2、政策存在薄弱环节，仍需持续完善。
（1）存在政策交叉情况，未予协调一致。本政策与《武隆区“四上”企业培育扶持办法（暂行）》（武隆府发〔2017〕5号）（以下简称四上扶持政策）在以下方面存在交叉重叠：①本政策第三条第八款，对“中国驰名商标奖励50万元”，而四上扶持政策第三条第四款，对“中国驰名商标奖励 100 万元”；②本政策第三条第九款，对“鲁班奖项目奖励30万元，詹天佑土木工程奖项目奖励30万元，大禹奖项目奖励20万元，巴渝杯优质工程奖项目奖励10万元”，而四上扶持政策第六条第四款，对“鲁班奖、詹天佑奖、大禹工程奖每项奖励10万元，对巴渝优质工程奖奖励5万元”。四上扶持政策于2017年2月出台，实施期5年至2022年2月结束，尽管本政策于2021年5月进行了最新修订，但上述交叉奖项仍然存在。
（2）认定标准不明确，出现申报漏洞。商标奖项，2018年复审通过93项，2019年申报后经主管部门初审区质品办审查并提交区政府复审的达389项，数量增幅达3倍多，经分析存在同一企业相近时段同一商标名称注册多个商标号（同一商标名称用于不同类别产品上）的情况，比较突出的如：重庆市武隆漫拓酒店，申报“非仝”商标45个商标号，同时申报“非仝”商标45个商标号，涉及网站服务、橡胶制品、化学原料、材料加工、医疗器械、金融物管、饲料种子等多个领域；重庆市武隆区恒隆副食经营部，申报“翾羽”商标45个商标号，同时申报“甯宝”商标38个商标号；重庆市武隆区岚源农业综合开发有限公司，申报“巴渝岚源”商标45个商标号。上述情况的共同特点是，在同一商标名称下申请用于多个领域的具体商品从而形成多个商标号，但大多数商品领域与申报企业自身营业范围无关，企业也不可能真正使用。因本政策仅规定对“获得国内商标注册的，每件奖励0.2万元（2021年版政策修订为0.1万元）”，未明确获奖商标数量是按商标名称件数计算，还是按商标注册号件数计算。上述情况虽无明确证据证明系恶意申报，但种种迹象表明不排除纯粹为获得奖励而注册商标的可能。针对上述情况，区财政以“武隆财政文〔2020〕131号”文向区政府提出建议按商标名称数量进行奖励，区政府已经同意，当年亦按商标名称数量进行兑付。但评价注意到，本政策2021年5月最新修订版，仍未对上述认定标准予以明确，仅将商标的奖励标准降低为每件0.1万元。
（3）审核机制不完善，存在把关不严情况。本政策虽明确由行业主管部门初审、区质品办汇总、区质品领导小组复审并报区政府审定，但未明确具体审核程序和要求。实际以书面审核为主，主要审核企业提交的获奖证书及相关证明资料，缺乏对企业诚信情况、经营情况的关注，整体把关不严，致使复审通过的项目后续出现各种问题：①兑付环节发现申报企业已经注销，无法联系取消兑付，其中注册商标9件、中华名菜名小吃2件、续展绿色食品认证2件；②兑付环节发现申报企业存在违规情况，如武隆县洋渝生态农业发展有限公司，2018年市级农业标准化示范项目复核审定奖励10万元，在兑付环节才其大棚建设存在违规占地情况，因此取消其奖励资格；③部分商标项目，其注册时间不在申报通知要求的时段内，如：重庆仙稷源生态农业有限公司申报的“来碗沃”商标，黄永红申报的“黄柏淌湿地”商标。
3、政策执行力不够，工作推进不理想。
一是部门间统筹协调不够。2018年2019年实际仅农业部门、市场监管部门及商委部门参与，其他行业和部门参与积极性不高。二是部分行业此类奖励未纳入本政策统筹实施。经了解原因，主要系本政策规定奖励资金由各行业对口专项资金解决，但有对口专项资金的部门往往更倾向于按本行业要求自行实施，如文旅部门实施的星级农家乐项目，其自行按《武隆区乡村旅游经营户等级划分与评定细则（试行）》（武隆文旅委发〔2019〕60号）开展，用自身专项资金进行兑付，未纳入本政策统筹实施。三是政策实施工作进程慢。本政策自2017年11月30日发布实施以来，目前仅开展2018年2019年两期，其中2019年期于当年10月发布通知，至2020年11月才完成资金兑付。四是2020年项目，截至目前仍未启动，是否实施、何时实施，仍未明确。
七、主要建议
1、明确政策定位，强化过程扶持，弱化结果奖励。
基于本政策实质是对企业已经获得相关认证和奖励事项的再次奖励，结合企业实际需求，建议强化过程扶持，弱化结果奖励，建议本政策侧重于对相关企业的宣传性奖励，弱化物质资金奖励，同时通过其他政策加大对企业质量提升品牌建设过程的帮助指导和扶持，共同发挥政策合力。
2、明确重点方向，加大针对性扶持。
结合武隆区经济社会发展实际，以旅游、农业等优势主导产业为重点扶持方向，围绕提高品质、提高知名度、提高影响力、提高宣传效应细化奖励环节，提高政策受益面，加大针对性扶持力度，助力优势主导产业高质量更快发展。
3、全面梳理政策交叉事项，加强统筹协调。
全面梳理相关政策，厘清交叉事项，加强统筹协调，力争整合实施，不具整合条件的及时协调修订。
4、明确特殊奖项认定标准，规范审核流程。
针对实施过程中出现的认定标准不明确，理解出现偏差的事项，及时明确相关认定标准，对注册商标类奖项，建议按商标名称数量进行认定。规范初审、复审流程，在原有审核重点基础上，重视对申报企业诚信情况、实际经营情况的审核。
5、加强统筹力度，强化政策执行。
协调政策所涉相关部门，厘清各部门奖励事项，逐项落实资金来源及额度，在各部门年度初步实施计划基础上，统筹制定年度整体实施方案，加强部门协调配合，统一推进政策实施。针对尚未启动2020年度奖励工作，建议尽快协调解决。
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附件：武隆区品牌培育和质量提升奖励政策绩效评价指标表
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金额单位：万元，数量单位：个

数量 金额 数量 金额 数量 金额 数量 金额

市级农业标准化示范 10 1 10

新申报绿色食品认证 3 11 33 11 33 32 96 32 96

续展绿色食品认证 2 3 6 1 2

重庆名牌农产品 5 2 10 2 10

商标注册 0.2 93 18.6 92 18.4 90 18 82 16.4

重庆老字号 10 2 20 2 20

中华名菜名小吃 0.5 2 1

合计 107 71.6 105 61.4 129 141 117 134.4

奖励类别(细分)

奖励

标准

历年奖励兑付情况

2018年

实际兑付数 复核审定数

2019年

复核审定数 实际兑付数
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